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A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

A mesterképzési szakon szerezhetd végzettségi szint és a szakképzettség okle-

vélben szerepl6é megjelolése:

—  végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat

— szakképzettség: okleveles kozgazdasz marketing szakon

— aszakképzettség angol nyelvii megjelolése: Economic in Marketing

Képzési teriilet: gazdasagtudomany

A mesterképzésbe torténé belépésnél el6zményként elfogadott szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval vehet6 figyelembe: a gazdasagtudomanyok képzési
teriiletrdl a gazdalkodasi és menedzsment, a pénziigy és szamvitel, a nemzetkozi gaz-
dalkodas, a kereskedelem és marketing, a mtiszaki képzési teriiletrél a miiszaki mene-
dzser alapképzési szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsGsorban szamitasba vehetd: a
gazdasagtudomanyok képzési teriiletrdl az emberi er6forrasok, a turizmus-vendégla-
tas, az alkalmazott kozgazdasagtan, a gazdasagelemzés, a kozszolgalati, az lizleti szak-
oktat6 alapképzési szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével vehetdk figyelembe tovabba: azok
az alapképzési és mesterképzési szakok, illetve a felsGoktatasrol sz6l6 1993. évi LXXX.
torvény szerinti szakok, amelyeket a kredit megallapitasanak alapjaul szolgél6 ismere-
tek Osszevetése alapjan a felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

A képzési id6 félévekben: 4 félév
A mesterfokozat megszerzéséhez 6sszegyiijtendé kreditek szama: 120 kredit
— aszak orientacitja: kiegyensilyozott (40-60 szazalék)
— adiplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit
— aszabadon vélaszthat6 tantargyakhoz rendelhet6 minimalis kreditérték: 6 kredit
A szakképzettség képzési teriiletek egységes osztalyozasi rendszere szerinti ta-
nulmanyi teriileti besorolasa: 342/0414
A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak
A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonbo6zs iizleti és non-business szer-
vezetekben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek marketingtevékenységet. Meg-
szerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban képesek marketingstratégia kialakita-
sara, a tag értelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére, kiilonb6z6
szervezetek, folyamatok és szakmai programok iranyitasara, a sziikséges marketingeszk6zok
tartalmanak meghatirozésara, feladatok végrehajtadsanak koordinalasara, kapcsolattartasra
bels§ és kiils6 funkcidkkal, szervezetekkel. Irasban, szoban és modern infokommunikécios
eszkozokkel két idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkésziiltek tanulmanyaik dok-
tori képzésben torténd folytatasara.
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8.1. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak
8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz
a) tudasa
— Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro szervez&dési
szintjeinek fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzgit, ismeri a meghatarozo
gazdasagi tényeket.

— FErti a gazdalkodé szervezetek struktarajat, miikodését és hazai, illetve nemzeti
hatarokon talnyalé kapcesolatrendszerét, informaécios és motivacios tényezéit, kii-
16n06s tekintettel az intézményi kornyezetre.

Ismeri az eurdpai integracios folyamatot és az Eur6pai Unidnak a tevékenységé-
hez kapcsolodo szakpolitikait.

Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogytj-
tés és

feldolgozas korszerti, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, 6konomet-
riai, modellezési modszereit, valamint azok korlatait is.

— Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet és projekt tervezési és vezetési szaba-
lyait, szakmai és etikai normait.

Ismeri a marketing szakteriilet altalanos és specifikus jellemzdit, hatérait, legfon-
tosabb fejlédési irdnyait, szakteriileteinek kapcsolddasat rokon szakteriiletekhez.
Részletekbe menGen ismeri a marketing szakteriilet 0sszefiiggéseit, elméleteit és
az ezeket felépit6 terminologiat.

Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és probléma-
megoldasi) mddszereit, absztrakeios technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonat-
kozasainak kidolgozasi modjait, a marketing részteriiletek tervezésének, mérésé-
nek és elemzésének modszereit.

Ismeri a marketingstratégia er&forras alapt elméleteit, a stratégiai menedzsment
elemzési modszereit, valamint tovdbbi marketing részteriiletek (példaul eladas-
menedzsment, marketing engineering, kvalitativ kutatés, kreativ tervezés) elmé-
leti alapjait és elemzési modszereit.

— Jolismeri marketing szakteriilete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi kommu-
nikacié sajatossagait, legfontosabb formait, modszereit, és technikiit anyanyel-
vén és egy idegen nyelven.

Ismeri az értékalkotd marketingfolyamatok és az innovacié kapcsolatéat.
Jolismeri a vevGorientacid érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Is-
meri és érti a fogyasztéi valasztast magyarazé elméleteket, a fogyasztas tarsa-
dalmi szerepét.

— Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoft-
vertdmogatast tobbvaltozos modszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelé-
sét, elemzését a marketing felhasznalas céljabol.

b) képességei

—  Onall6 4j kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat fogal-
maz meg, képes az igényes elemzési, modellezési mddszerek alkalmazasara,
komplex problémak megoldasara iranyul6 stratégidk kialakitasara, dontések
meghozatalara, valtoz6 hazai és nemzetkozi kornyezetben, illetve szervezeti kul-
taraban is.

— A gyakorlati tudés, tapasztalatok megszerzését kovetGen képes kozepes és nagy-
méret(i vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére, gazdalkodo szervezet-
ben atfogd gazdasagi funkciot 1at el, 6sszetett gazdalkodéasi folyamatokat tervez,
iranyit, az er6forrasokkal gazdalkodik. Nemzetkozi, multikulturalis kornyezetben
is képes hatékony munkavégzésre.
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— Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkoto kiilonb6z4 el-
képzelések részletes analizisét, és az atfogo és specidlis Osszefliggéseket szinteti-
zalva megfogalmazni.

— Képes sokoldalq, interdiszciplinaris megkozelitéssel specidlis szakmai probléma-
kat azonositani, tovabba feltarni és megfogalmazni az azok megoldasahoz sziik-
séges részletes elméleti és gyakorlati hatteret.

— Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkozvetitési technikait, és
dolgozza fel a magyar és idegen nyelvii publikacids forrasait.

— Sajat elemzésen alapul6 egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és
képes komplex problémak megoldasara iranyul6 stratégiak kialakitasara, a meg-
oldas megtervezésére, dontések meghozataléra.

— Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegolddsokban
vesz részt, vezet6ként a tevékenységet tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, ér-
tékeli. Képes a tanult ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokadban sajat val-
lalkozas iranyitasara és miikodtetésére.

—  Képes vezetdi testiiletek szdmara 6nall6 elemzések és elGterjesztések készitésére.

c) attittidje

— Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és magatartasahoz,
innovativ és proaktiv magatartast tantsit a gazdasigi problémak kezelésében.
Nyitott és befogad6 a gazdasagtudoméany és gyakorlat Gj eredményei irant.

—  Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, il-
letve a tarsadalmi problémakhoz val6 viszonyuldsa soran, munkajaban figyel a
szélesebb korid tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti és eurdpai értékre (ide
értve a tarsadalmi, szocialis és 6koldgiai, fenntarthat6sagi szempontokat is).

— Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és
beosztottait is 0sztonzi, segiti, tAmogatja.

— Vallalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, ame-
lyek marketing szakteriilete sajatos karakterét, személyes és kozosségi szerepét
alkotjak.

— Hitelesen kozvetiti szakméja 6sszefoglal6 és részletezett problémakoreit.

—  Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem
vart élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak teljeskord fi-
gyelembevételével donteni.

— Kezdeményez§ szerepet vallal szakmajanak a kozosség szolgalatdba allitasara.
Fejlett marketing szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik, amelyet a
szakmai és szélesebb tarsadalmi kozosség felé is vallal.

d) autondémigja és felelGssége

—  Szervezetpolitikai, stratégiai, irdnyitasi szempontbol jelentGs teriileteken is 6nal-
16an valasztja ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi modszereket, 6nal-
16an 14t el gazdasagi elemzd, dontés el6készit8, tanacsadoi feladatokat.

— Onallban létesit, szervez és iranyit nagyobb méret( vallalkozast, vagy nagyobb
szervezetet, szervezeti egységet is.

— FelelGsséget vallal sajat munkajaért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkoza-
saért, az alkalmazottakért.

— Onalléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és 4ltalanos
fejlédését, azokért felelGsséget vallal és visel.

— Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben 6n-
alloan képviseli. Uj, komplex dontési helyzetekben is felelgsséget vallal azok kor-
nyezeti és tarsadalmi hatésaiért.

— Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél el-
érése érdekében autonom mddon, a csoport tobbi tagjaval egylittmiikodve moz-
gositja elméleti és gyakorlati tudasat, képességeit.



BUDAPESTI

Marketing mesterképzési szak

CORVINUS
EGYETEM

Tarsadalmi és kozéleti ligyekben kezdeményezs, felel6s magatartast tanusit a
munkatarsak, beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzoi
9.1. Szakmai jellemz6k
9.1.1. A szakképzettséghez vezet6 tudomanyagak, szakteriiletek, amelyek-

bdl a szak felépiil:

gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi elméle-
tek, dontéselméleti és modszertani ismeretek, szervezetek és vallalkozésok gaz-
dalkodasa és vezetése, iranyitasa, stratégai menedzsment, pénziigyi menedzs-
ment, a marketing vezetési kérdései, értékteremtd, logisztikai folyamatok
tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

marketing szakmai ismeretek [kornyezet- és piacelemzés tervezése, végrehajtasa,
marketingkutatas tervezése, modszertana, marketing informécios és dontésté-
mogato rendszer, a fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas elemzése, disztribi-
cio-menedzsment, beszerzési és értékesitési (Sales) folyamatok iranyitasa, veze-
tése, ellatasi lanc menedzselése, termékek és markak menedzselése, integralt
marketing-kommunikaci6é, kommunikacios stratégia és eszkozei, gazdasagi és
versenyjogi ismeretek, marketingstratégia tervezése és végrehajtasa, marketing-
kontrolling, interkulturélis, nemzetk6zi marketing kérdései, tarsadalomtudoma-
nyi modszertanok, legijabb szakmateriileti eredmények elsajatitasa, alkalma-
zésa] 30-40 kredit.

9.1.2. Avalaszhato specializaciok, szakmai modulok képzésen beliil kredit-

aranya: 30-45 kredit.

9.2. Idegennyelvi kovetelmény
A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert, legalabb kozépfokta
(B2), komplex tipust nyelvvizsga vagy egy masik é16 idegen nyelvbdl kozépfoku (B2),
komplex tipust, a képzési teriiletnek megfelel§ szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag
elismert, fels6foka (C1), komplex tipusa altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenér-

téki

érettségi bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.

9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei
A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolodhat. A szakmai gyakorlat kovetelményeit a
képzés tanterve hatarozza meg.

9.4.A 4.

2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkezék esetén a mesterkép-

zési képzési ciklusba valo belépés minimalis feltételei
A mesterképzésbe valo belépéshez sziikséges minimalis kreditek szama legalabb 30
kredit az alabbi teriiletekr6l:

%

modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) tertiletérdl 8-12 kre-
dit;

elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrookonémia, nemzetkozi gaz-
dasagtan, regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet) teriiletérdl 8-12 kredit;

tizleti szakmai ismeretek (véallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy, marketing, szam-

7w

vitel, vezetés-szervezés, emberi eréforras) teriiletérdl 10-14 kredit.

10. Diplomamunka
A diplomamunka készitésének célja, hogy tanusitsa a hallgat6 tudéasat és szakértelmét vala-
mely altala valasztott témaban, a valasztott téméahoz kapcsolodd tudomanyos adatgytijtés-
ben, rendszerezésben, elemzésben és feldolgozasban, a témaul valasztott jelenség vagy prob-
1éma targyalasaban, a hipotézisalkotasban, a problémamegoldasban, alternativ hipotézisek
elemzésében, az érvelésben és az ellenérvek cafolatdban, gondolatainak, nézeteinek, allas-
pontjanak, mondanival6janak koherens, konzisztens, nyelvhasznalati szempontbol gondo-
zott irasbeli kifejtésében.

11. Diplomamunka tipusa
Kutatasalapt diplomamunka — research thesis.
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

A végbizonyitvany kiallitas kovetelményei

Az Egyetem annak a hallgatonak, aki

— atantervben el8irt tanulmanyi és vizsgakovetelményeket, valamint

— az elGirt krediteket megszerezte

végbizonyitvanyt allit ki.

Zarovizsgara bocsatas feltételei

A zarovizsgara bocsatas egyiittes feltételei:

a) végbizonyitvany megszerzése,

b) adiplomamunka hataridére torténd benyujtasa,

¢) a diplomamunka hataridére torténd elégtelentdl kiilonb6z6 érdemjeggyel torténd érté-
kelése,

d) azarovizsgara hatariddre torténd bejelentkezés,

e) az adott képzésen a hallgatonak nincs az Egyetemmel szemben fennéll6 lejart fizetési
tartozasa,

f) azEgyetem tulajdonat képezd eszkozokkel (kolesonzott konyvek, sporteszkozok stb.) el-
szamolt.

Nem bocsathat6 zarovizsgara az a hallgato, aki az a)-f) pontok valamelyikét nem teljesitette.

Zarévizsga részei

A zarovizsga a diplomamunka megvédésébdl és komplex vizsgabdl all.

Zarévizsga eredményének megallapitasa

Az alabbi harom jegy szamtani atlaga két tizedesjegyre kerekitve:

a) A biralo(k) altal a diplomamunkéara adott — 6tfokozatti mindgsitéssel megallapitott —ér-
demjegy, tobb biralo esetén a biralatok jegyének atlaga két tizedesjegyre kerekitve és a

b) diplomamunka védésre, a diplomamunkahoz kapcsolodo kérdésekre adott feleletre ka-
pott— otfokozatti mindsitéssel megallapitott — érdemjegy

c¢) akomplex vizsgara kapott — 6tfokozatt mindsitéssel megallapitott — érdemjegy.

OKklevél mindsités osszetevoi, kiszamitas modja

Az oklevél eredménye az alabbi két jegy szamtani atlagabol tevodik Ossze, két tizedesjegyre

kerekitve:

a) a tanterv altal elGirt kreditmennyiségben a kotelezé és a kotelez6en valaszthat6 tantar-
gyak jegyeinek kreditekkel salyozott atlaga és

b) azarbvizsga eredménye (érdemjegye).

Oklevél kiallitas feltételei

A fels6foka tanulmanyok befejezését igazolo oklevél kiadasanak el6feltétele a sikeres zaro-

vizsga, tovabba a képzési és kimeneti kovetelmények altal elSirt nyelvvizsga letétele és az

erre vonatkoz6 nyelvvizsga-bizonyitvany bemutatasa.
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hestzl;:ll;a_ ‘%m: ElSkovetelmény " aens KTR
Tantéargy kod Tantargy név ¢ = Intézet g
Kotelez6 tantargyak 30 5 5 15 55
Alapozé kotelez6 tantargyak 20 o o 20
2MA41NAKo1M Marketingmenedzsment K| 2 2 | 5|V Gsz. 5 g;;;lavarl Ta- Marketing Intézet igen
4MI25NAK0o1M Uzleti kozgazdasagtan K 2 2 | 5|V Gsz 5 Major Klara iotzgazdasagtan Inté- igen
Solymosi Tstvén Matematikai és Sta-
40P13NAKo3M Kvantitativ modszerek K 2 2 |5 | v Bsz. 5 Tan};és tisztikai Modellezés igen
Intézet
L. 1z . Bsz, ta- 4 . Pénziigy, Szamvitel és
2JO11NAKo1M Gazdasagi szerzédések joga K 2 2 | 5|V vasz 5 (5) Bodzési Balazs Gazdashgi Jog Intézet nem
Szakmai kotelezd tantargyak 10 5 5 15 35
2ME43NBKo1M gi%in kommunikici és straté- K 2 2 | 5 |V bsz 5 Horvath Déra Marketing Intézet igen
MAMFoo7NMMB i\/éaslrketlngkutatas és placelem- K| o 4 | 5 |gy Gsz 5 Kemény Ildik6 | Marketing Intézet nem
MAMEO10NMMB | Marketingstratégia K 2 2 | 5 | gy | tavasz 5 Csepeti Adam Marketing Intézet nem
2MF44NBKo1M Fogy aszta}selmelet és vasarlol K 2 2 | 5 | gy | tavasz 5 (5) Neulinger Agnes | Marketing Intézet nem
magatartas
2MA41NDKo1M Szakszeminarium I. K| o 2 | 5 |8y Gsz 5 Kolos Krisztina | Marketing Intézet igen
2MA41NDKo2M Szakszemindrium II. K 2 |10 | gy | tavasz 10 Kolos Krisztina | Marketing Intézet 2MA41NDKo1M | Szakszeminédrium I. igen
Kotelezden valaszthaté tantargyak o 20 10 15 45
Alapozo kotelezéen valaszthat6 targyak: 1 X 1 ° ° °
targy 5 kredit értékben 5 5
P - , . Pénziigy, Szamvitel és .
2BE52NAK01M Halado vallalati pénziigy KV | 2 2 | 5 | v | tavasz - 5 - 5 Csoka Péter Gazdashgi Jog Intézet igen
P ; , . Gyenge Mag- Pénziigy, Szamvitel és
2PU51NAKo2M Szamviteli beszamolok KV | 2 2 | 5| v Bsz. 5 5 dolna Gazdasagi Jog Intézet nem
2VESINBKO4M S’zervezetl magatartas és veze- kv | o 2 | 5| v | tavasz 5 Toarniczky And- V/ezetestudomany In- igen
tes rea tezet
2VL60NCVo1M Dontéselmélet KV| 2 2 | 5|V 0sz, ta- 5 5 Szant6 Richard Val}alatgazdasagtan igen
vasz Intézet
Szakmai kotelezGen valaszthat6 targyak: 2 X ° ° 10
1 targy 10 kredit értékben 5 5
MAMF0o08NMMB I’nterkultu‘rahs kommunikécid KV | o 4 |5 | v |9 ta- 5 5 5 5 Malota Erzsébet | Marketing Intézet nem
és marketing vasz
MAMEo011NMMB | Szolgéltatdsmarketing KV| o 4 | 5| v Oizazstza_ 5 5 5 Kenesei Zsofia Marketing Intézet nem
2MA41NBKo2M Termék- és mérkastratégiak KV | 2 2 | 5| v Oii;stza_ 5 5 5 E;)LoessKrlsztlna Marketing Intézet igen
A designkommunikéaci6 valla- bsz, ta- . . .
2ME43NDVo3M Jatirényftési kérdései Kv| 2 25 | 8| e 5 5 5 5 Cosovan Attila Marketing Intézet nem
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Tantéargy kod

BUDAPESTI

CORVINUS
EGYETEM

Tantargy név

heti 6ra-

szam

értékelés

Intézet

Marketing mesterképzési szak

Differencialt szakmai ismeretek (min. 30
kredit értékben) ° il I I G B
2MA41NCKo2M Eéggfl\zl)ertek-menedzsment KV | 2 2 v Gsz 5 Agérdi Irma Marketing Intézet igen
2MA41NCKo4M Marketing engineering KV | 2 2 v | tavasz 5 5 Sl};:;lavarl Ta- Marketing Intézet
2MA41NBKos5M Ertékesitési rendszer KV| 2 2 v | tavasz 5 5 Agardi Irma Marketing Intézet
MAMEo012NMMB | Eladdsmenedzsment KV| o 2 v Gsz. 3 i\;[llltev Ariel Zol- Marketing Intézet
MAMEo001NMBM P&G Trade Marketing Master KV| o 2 gy Gsz 3 Gy)ulavarl Ta- Marketing Intézet nem
Class mas
2ME43NAV12M Adatvizualizaci6 a gyakorlatban | KV | o 2 gy Gsz. 3 Kenesei Zsofia Marketing Intézet nem
2MA41NCKo5M | Arpolitika KV| o 2 v Oii{si;a- 3 3 3 g};;;lavarl Ta- Marketing Intézet igen
igen, csak
A kornyezetbarat fogyasztas ‘ kiilfoldi fel-
2KG23NCKo1M ] A 108y KV | 2 2 v Gsz 5 Zs6ka Agnes Marketing Intézet éven 1év6
vallalati tAmogatasa ,
hallgatok
szadmara
MAMMO17NMMB | Kreativ- és médiatervezés Kv| 2 2 v Oize;stza_ 5 5 5 Horvath Déra Marketing Intézet nem
2ME43NAVogM E)({(mmumkacms stilusgyakorla- KV| o 4 gy | tavasz 5 5 Horvath Déra Marketing Intézet nem
el . Bsz, ta- Csordéas Tamés . , .
2ME43NAK0o6M | Digitalis marketing KV| o 4 & | yasz 5 5 5 Viktor Marketing Intézet igen
Public Relations kommuniké- Gsz, ta- < . .
2ME43NCKo2M ci6 vallalaton beliil és kiviil KV | 1 1 v vasz 3 3 3 Varga Akos Marketing Intézet
2ME43NAVo7M Identités tervezés és kreatfv KV | 2 2 y | 0s%ta 5 5 5 Cosovan Attila Marketing Intézet nem
menedzsment vasz
A marketingkutatas tobbvalto- . s . .
2MF44NCKo3M 265 kvantitativ technikéi Kv| 2 2 v | tavasz 5 5 Kemény Ildiko Marketing Intézet nem
Kvalitativ és kvantitativ kuta- . . < . .
2MF44NCKo1M tasi modszerek KV | 2 2 gy Gsz 5 Neulinger Agnes | Marketing Intézet nem
2MF44NCKo2M lc\il)irolftmg a szervezetkozi pia- KV | 2 2 v | tavasz 5 5 Gati Mirko Marketing Intézet nem
2ME43NCKo3sM M?dla_ és kbzonségkutatds Kv| 2 2 v | tavasz 5 5 Urban Agnes Informatika Intézet
moédszertana
INIKoo1INMMB E-business tizleti modelljei KV | 2 2 v | tavasz 5 5 Urban Agnes Informatika Intézet nem
MAMMo11NMMB 1\;?}),1:512;1 fenntarthatésig és fe- KV | 2 2 v Gsz 5 Asvanyi Katalin | Marketing Intézet igen
Szabadon valaszthato6 tantargyak o 5 15 o 20
Egyéb szabadon vélaszthatok | V Gsz, ta- helyiik véltoztat-
vasz hato
Osszes kredit 30 30 30 30 120
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BUDAPESTI Marketing mesterképzési szak

CORVINUS
EGYETEM

Megjegyzések

Jelleg: K-kotelezd, KV-kotelezGen valaszthatd, V-szabadon vélaszthat6, KR-kritérium tan-
targy

Ertékelés: v=vizsga, gy=gyakorlati jegy, a=alairas, sz-szigorlat

Heti 6raszam: ea-el6adas, sz-szeminarium/gyakorlat

KTR kedvezményes tanulmanyi rendben teljesithetd tantargy a TVSZ 92.§ szakasza alapjan

Testnevelés
A sportolni vagy6 hallgatok csak koltségtéritéses formaban vehetnek fel testnevelés tantar-
gyat meghatarozott téritési dij fizetése mellett.

Idegen nyelv
A hallgatok tanulmanyaik soran téritéses forméaban tanulhatnak nyelvet a valaszthat6 tan-
targyak keretében.

Tanterv

A tantargyakat a mintatanterv szerinti iitemezésben ajanlott felvenni. A hallgat6 ettdl eltér-

het, figyelembe véve:

1. azel6tanulmanyi rendet,

2. tantargyak meghirdetésének félévét

3. félévenkénti atlagos 30 kredit teljesitését

4. Akotelezd tantargyakon kiviil a hallgatok valaszthaté tantargyakat vehetnek fel a va-
laszthat6 tantargyak lasd Neptun), valamint az idegen nyelvek kinalatabol.

5. Az elGirt kreditmennyiség minimum 2/3-at a Corvinus Egyetemen kell teljesiteni.

A tantargyfelvétellel és a tantargyak teljesitésével kapcsolatos részletes szabalyokat a Tanul-
manyi és Vizsgaszabalyzat tartalmazza!

Felhivjuk a figyelmiiket, hogy tantervi valtozasok lehetségesek!



Subject Code

CORVINUS
EGYETEM

Subject Name

Foundation courses

293NMARK653M
293NECOK636M

293NMANK620M

293NBUSK660M

293NMARK650M

Core courses

293NLAWK562M

293NFINK564M

293NMARK652M

293NMATK600M

293NMARK601M

293NACCK640M

293NMARK741M

MAMEoo5NAMB

MAMEO06NAMB

Marketing management

Managerial economics
Management and orga-
nization

Business communication
and strategy

Advanced marketing re-
search

European Private Law

Advanced corporate fi-
nance

Qualitative and quanti-
tative research

Quantitative methods

Theory of consumption
and consumer behavior

Financial Statements
and Analysis

Marketing strategy

Thesis Work Consulta-
tion I.

Thesis Work Consulta-
tion II.

Number
of hours
per se-
mester
hours

Seminar

2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2

10

Evaluation

ex

ex

pg

ex

ex

ex

ex

pg

ex

pg

ex

pg

pg

pg

Fall or

Spring

Semes-
ter

fall
fall
fall

fall

fall

spring

spring

spring

spring

fall

fall

spring

fall

spring

2021/22 Academic 2022/23 Acade-
year mic year

2 3
Credit
Spring
se-
mester

Fall se-
mester

Fall se-
mester

Spring
semester

30 o o o 30
6
6
6
6
6
o 24 17 16 57
6
6
6
6
6
6
6
5
10

Subject responsible

Bohl Patrick Robert
Habis Helga

Szilas Roland Ferenc
Horvath Doéra

Gyulavari Tamas

Jeffrey Alan Stewart

Csoka Péter

Neulinger Agnes

Abele-Nagy Kristof

Neulinger Agnes

Kaliczka Nandor

Bohl Patrick Robert

Kolos Krisztina

Kolos Krisztina

Institute

Institute of Marketing

Institute of Economics

Institute of Manage-
ment

Institute of Marketing

Institute of Marketing

Institute of Finance,
Accounting and Busi-
ness Law

Institute of Finance,
Accounting and Busi-
ness Law

Institute of Marketing

Institute of Mathema-
tics and Statistical Mo-
delling

Institute of Marketing

Institute of Finance,
Accounting and Busi-
ness Law

Institute of Marketing

Institute of Marketing

Institute of Marketing

Requirement

Name

Thesis Work

MAME005NAMB Consultation I.

10

Requirement

Name

yes

yes

yes

no

no

no

no

yes

yes

yes



Subject Code

CORVINUS
EGYETEM

Subject Name

Mandatory elective courses

293NMARK635M

293NOPRV517M

2MA41NAKo2M

Product and brand stra-
tegies

Decision Making Skills

Services Marketing

Core elective courses

ISCUBUS563

2SM95NAVo4M

293NMARK673M

293NMARK676M

MAMEo031NAMB

MAMMO01NAMB

293NMARV650M

IOK0001NABB

I0K0004NABB

Elective courses

Total credits

Advanced Media Econo-
mics

Online and Digital Mar-
keting

Customer Relationship
Management

Global Marketing
Sales Management
Ethics and Corporate
Responsability
Responsibility

Public Relations

Hungarian Language
SHIL.*

Hungarian Language
SHIIL.*

CE

CE

CE

CE
CE

CE

CE

E/C

E/C

Number
of hours
per se-
mester
hours

Seminar

2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
1 1
2 2
2 2
o | 4
o | 4

ex

ex

ex

ex

ex

ex

ex

ex

ex

ex

pg

ex

Fall or

Spring

Semes-
ter

spring

fall

fall

spring

fall,
spring

fall

spring

fall

fall

fall

fall

spring

2021/22 Academic
year

2022/23 Acade-
m ear

Fall se- Spring
mester | semester
o 6
6
3 o
6
6
3
6
3 3
3 3
33 30

Fall se- S
se-
mester
mester
12 o
6
6
6 6
6
6 6
6
6
3 3
3
6
35 22

18

120

Subject responsible

Kolos Krisztina Agnes
Szant6 Richard

Kenesei Zso6fia

Urban Agnes
Varga Akos
Agérdi Irma

Kelemen Zita Anikd

Mitev Ariel Zoltan
Asvanyi Katalin
Varga Akos

Dobos Agota

Dobos Agota

Institute

Institute of Marketing

Institute of Business
economics

Institute of Marketing

Institute of Informa-
tion Technology

Institute of Marketing
Institute of Marketing

Institute of Marketing

Institute of Marketing
Institute of Marketing

Institute of Marketing

Centre of Foreign
Language Education
and Research
Centre of Foreign
Language Education
and Research

Requirement

Code

11

Requirement

Name

yes

no

no

no

no

no

no

no
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BUDAPESTI Marketing mesterképzési szak

CORVINUS
EGYETEM

Remarks

Type: C-compulsory courses, CE-core elective courses, E-elective (optional) courses
Methods of assessment: ex-exam (exam at the end of the semester, but other forms of assess-
ment are possible during the semester), pg- grade based on the practical assignments given
during the course of the semester, a=signature, ce- Comprehensive examination

A subject that can be completed in a preferential study order (PSO) on the basis of Section
92 of the Study and Examination Regulation (TVSZ)

Physical education
Students wishing to play sports can only take a physical education subject with the payment
of a specified fee.

Foreign language
During their studies, students can learn a language in the form of paid subjects within the
framework of elective subjects.

* Hungarian Language is a compulsory subject for the students participating in the Stipen-
dium Hungaricum scholarship program in the first two semesters.

Curriculum

It is recommended to include the subjects in the schedule according to the sample curricu-

lum. The student may deviate from this, taking into account:

1. the pre-study order,

2. semester of announcing subjects

3. Completion of an average of 30 credits per semester

4. Inaddition to the compulsory subjects, students may take elective subjects from the offer
of elective subjects (see Neptun) as well as foreign languages.

5. A minimum of 2/3 of the required amount of credit must be completed at Corvinus Uni-
versity.

The detailed rules related to the admission of the subjects and the completion of the subjects
are included in the Study and Examination Regulations!

Please note that curriculum changes are possible

12



